Executive MBA startet zum achten Mal

ﬁ, m 27. Mirz 2007 fand im
. Ballsaal des Hotels Schon-

brunn die Welcome Recep-
tion des zum 8. Mal startenden Exe-
cutive MBA der WU Executive Aca-
demy statt. Univ.Prof. Dr. Bodo B.
Schlegelmilch, P>ean der WU Execu-
tive Academy, wumnd Prof. Michael

Houston, Associate Dean of Interna-
tional Programs der University of
Minnesota, hieflen die internatio-
nale Gisteschar, 41 Teilnehmer/in-
nen aus 14 Nationen, Ehrengiste
und Alumni willkommen. Unter
den FEhrenglisten befanden sich
Adnan Shihab-Eldin, Former Secre-
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Professsional MBA:
Spezialisierung
in Marketing und Sales

D ie WU Executive Academy bie-
.+* tetab Herbstzoo7 die Speziali-
sicrungsmoglichkeit in Marketing
und Sales im Zuge des Professional
MBA an. Das 18-1monatige berufsbe-
gleitende MBA-Programm  richtet
sich vorwiegend an Brand-, Product-
und  Key-Account-Manager/innen
sowie Verkaufsverantwortliche mit
mindestens zwei Jahren Berufser-
fahrung. Das Programm wird in eng-
lischer Sprache von international re-
nommierten Professor/inn/en und
Expert/inn/en vorgetragen und ist
EQUIS-akkreditiert.

Management-
und Fachkompetenz

Das Curriculum des Professional
MBA bictet eine kombinierte Wei-
terbildung filr Manager/innen und
Fihrungskrifte und gewihrleistet

dadurch eine Topqualifizierung auf

der Fach- wie auch auf der Manage-

mentebene. Der s genannte Com-
mon Body of Knbv&j“édgé bésteht aus

neun Modulen, die die Teilnehmer
auf General-Management-Aufgaben
vorbereiten. In den daraufaufbauen-
den Spezialisierungsmodulen erlan-
gendie Teilnehmer umfassende und
profunde Fachkompetenz in den Be-
reichen Marketing und Sales.

Schwerpunkt liegt auf
VerkaurF

.Das Zusarnmenspiel von Marke-
ting und Verkauf ist fiir jedes Unter-
nehmen ein ausschlaggebender Er-
folgsfaktor. Entscheidungstriger in
diesem Bereich miissen {iber eine
solide theoretische Basis sowie iiber
praktische Erfahrung verfiigen, um
das Unternchmen und dessen Pro-
dukte strategisch zu positionicren
und den Gewinn durcheffektive Ver-
kaufstechniken zu steigern®, so
Univ.Prof. Dr. Barbara Stottinger,
Lehrgangsleiterin - des MBA-Pro-
gramins, Wie Dbei allen MBA-
Programmen der WU Executive
Academy besteht die Faculty aus re-
nommierten internationalen Profes-
sorfinnfenn und  Topmanager/in-
nefu, die akiuelles Fachwissen und
praktische Methoden vertittein. Be-
sonderer Wert wird auf die Zusam-
mensetzung der Teilnehmer gelegt.

Univ.Prof. Dr, Barbara Stéttinger,

Lehrgangsleiterin des MBA-Programins
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Die Zielgruppe sind Manager /innen
aus Marketing und Verkauf, die
durch das MBA-Programm ihre
Kompetenzen in diesen Bereichen
schirfen und sich auf den nichsten
Karriereschritt vorbereiten mich-
ten. Start des Programms ist im Ok-
tober 2007. Nihere Informationen
erhalten Sie auf der Website
www.executiveacademy.at. L]
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Dr. Claus Raidl, Ehrengast der
Executive MBA Welcome Reception

tary General, OPEC, und Dr. Claus
Raidl, CEO Béhler-Uddeholm, die in
ihren Reden die Wichtigkeit und
Notwendigkeit einer hochqualitati-
ven Fithrungskrifteausbildung un-
terstrichen.

~Durch umfassende Marketing-
aktivititen, dank der Unterstiitzung

‘der Aufenwirtschaftsorganisation,

konnten wir die Vorteile des Exe-
cutive-MBA-Programms in Central
Eastern Europe und Asicn etfizient
kommunizieren. Der von ung hoch-
gehaltene Qualititsanspruch an dax
Programm tberzeugt Fiihrungs-
krafte aus nationalen und internatio-
nalen Unternehmen gleichermaen
und so konnten wir den internatio-
nalen Teilnehmer/innenanteil _in
diesem Jahr auf 56 Prozent stei-
gern®, erklirt Schlegelmilch. Die
Executive-MBA-Teilnehmer/innen
verfiigen iiber durchschnittlich 14
Jahre Berufserfahrung bei einemn
Durchschnittsalter von 37 jahren.

Dreifache Akkreditierung

Das  berufsbegleitende.  englisch-
sprachige Executive-MBA-Pro-
gramm der WU Executive Acadeiny
wird gemeinsam mit der Carlson
School of Management, University
of Minnesota, angeboten. Durch
diese Kooperation erhalien dic Teil-
nehmerfinnen  einen  doppelten
MBA-Abschluss. Das Programm ist
dreifach  akkreditiert  (EQUIS,
FIBAA und AACSB) und rangiert in

inlernationalen Rankiuge: hn, Han
delsblatt wurde  das Progranmm
2005 unier die wellweit besien 50
MBA-Programune gerankt

Focusauf Emerging

Markets
Die Teilnchmer/innen durchlaufen
in 14 Monaten ein intensives Gene-
ral-Managericnt-Progranim it
den Schwerpunkien Change Mana-
gement, Globalizatinn Strategy und
Financial Management,

Ein besonderes Highlight neben
den Moduden im Wiener  Palais
Livchtenstein sind drei Studionred.
sen nach Amerika, Asien und CEF,
bei denen die Teilnchimer/innen in
Diskussionsrunden mit Top-Fith-
rungskriflen aus dort ansissigen
Unternehinen Moglichkeiten und
Problemstellungen des  dortigen
Wirtschaftslebens analysicren.

Das Cap-Stone Project, ein |, Vir-
tual Teatn Project”, bei dem Execu-
tive-MBA-Teilnchmerjinnen  aus
Amerika, Ching, Polen und Wien ge-
meinsam . an einer Markel-Entry-
Strategy arbeiten, bildet den kréuen-
den Abschhuss des Programns, €
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Unsere Absdlventen sind Aufsteiger
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Hans Hudribusch von der Verlagsgruppe News
Karrierestarts als junior-Kontakter fur ,trend* und
Veriagsanzeigenleiter von ,,trend* und

_s'-\x

ist erfolgreicher Absolvent unseres Universititslehrganges, Wihrend seines
#profil“ besuchte er am Abend den Universitatslehrgang. Und wurde in spdterer Folye
AProfil”. Heute ist Hans Hudribusch Leiter der Media Sales Academy der Verlagsgruppe News.
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